Superintendéncia da Imprensa Oficial do Estado de Mato Grosso

PORTARIA N¢ 063/2023/SECOM

O Sr. Adriano de Souza Morais, no uso de suas atribuigcdes e prerrogativas como Secretario Adjunto de Administragédo
Sistémica da Secom, que lhes sdo conferidas pelo Ato n?. 3860/2021, D.O.E. n%. 28042, de 15 de julho de 2021, e a Sra.
Laice Souza Aiza de Oliveira, no uso de suas atribuigdes e prerrogativas como Secretaria de Estado de Comunicagéao, que
Ihe sao conferidas pelo Ato n. 3860/2021, D.O.E. n®. 28042, de 15 de julho de 2021, ambos em observancia ao disposto no
§ 4° do art. 2° da Lei n?. 12.232, de 29 de abril de 2010,

Resolvem:

Art. 12. Fica aprovado o procedimento de Selecao Interna das Agéncias de Publicidade constante do Anexo |, que
disciplina, no ambito deste 6rgao publico, a selegao interna das agéncias contratadas para a execugao das agdes de
publicidade do Governo do Estado de Mato Grosso.

Art. 2°. A execucao dos contratos de publicidade sera realizada em fungao dos recursos estimados, conforme a
metodologia adotada neste procedimento e em sintonia com os principios da economicidade, da eficiéncia e da
razoabilidade.

Art. 3. As disposicdes deste procedimento deverdo ser observadas por todos os servidores deste Orgao, na pratica dos
atos por ele disciplinados, na execuc¢ado dos contratos firmados com as Agéncias de Publicidade contratadas.

Art. 42, Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagéao.

Art. 5°. Revogam-se as disposigdes em sentido contrario.

Adriano de Souza Morais Laice Souza Aiza de Oliveira

Secretario Adjunto de Administragao

N Secretéaria de Estado de Comunicagéo
Sistémica

SECOM SECOM

ANEXO |
PROCEDIMENTO DE SELEGAO INTERNA DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

1. Em cumprimento ao disposto no art. 2%, § 4° da Lei 12.232/2010, fica instituido procedimento de selegao interna entre as
agéncias de propaganda contratadas pelo Secretaria de Estado de Comunicagao do Estado de Mato Grosso para
prestagao de servigos de publicidade institucional e de utilidade publica de interesse deste érgao.

1.1. A selegao interna das agéncias contratadas sera feita em fungao dos custos estimados para sua realizagao, de acordo
com a metodologia adotada neste procedimento e em observancia com os principios da economicidade, da eficiéncia e da
razoabilidade.

2. Para os fins deste procedimento, considera-se:

| - Selecéao Nivel 1: o procedimento de escolha de agéncia para a execugao de agao publicitaria com custo estimado em até
R$ 2.000.000,00 (dois milhdes de reais);

Il - Selegao Nivel 2: o procedimento de escolha de agéncia (s) para a execugao de agao publicitaria com custo estimado de
R$2.000.001,00 (dois milhdes e um reais) até R$ 3.000.000,00 (trés milhdes de reais);

Il - Selegao Nivel 3: o procedimento de sele¢ao de agéncia para a execugao de agao publicitaria com custo estimado
superior a R$ 3.000.000,00 (trés milhdes de reais).

3. A Selecao Nivel 1 sera feita pela Secretaria Adjunta de Publicidade, mediante a aplicagédo de um dos critérios abaixo:

I. Escolha da agéncia que ja executou agao publicitaria similar, no &mbito do contrato (familiaridade da agéncia com o
tema);

[l. Escolha da agéncia que estiver em melhores condi¢des para desenvolver a agao;
lll. Reaproveitamento de linha criativa desenvolvida pela agéncia.

3.1. A Secretaria Adjunta de Publicidade consignara no procedimento de selegdo o critério em que se apoiou para sua
deciséo.
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4. Selegao Nivel 2 sera feita mediante aplicagao dos procedimentos previstos nos subitens 4.1 a 4.5.

4.1. A Secretéria Adjunta de Publicidade solicitara as agéncias que apresentem, na data indicada, o desenvolvimento da
Ideia Criativa, com base no briefing fornecido, a qual sera avaliada pela Secretaria Adjunta de Publicidade quanto a
adequagéo da proposta ao briefing, a interpretagao favoravel ao conceito da campanha, e a originalidade e simplicidade da
forma e dos elementos.

4.2. As propostas apresentadas serdo analisadas pela Secretaria Adjunta de Publicidade, que indicara, em sua avaliagéo
escrita, a proposta considerada adequada para atendimento da necessidade de comunicagao, para posterior decisdo da
Secretéria de Estado de Comunicagao, quanto ao desenvolvimento da acao.

4.3. Caso nenhuma das propostas seja considerada adequada, a Secretaria de Estado de Comunicagao determinara as
agéncias que apresentem nova proposta.

4.4. As agéncias tomarao conhecimento do resultado da Selegao Nivel 2 por comunicado formal da Secretaria de Estado de
Comunicagao.

4.5. A Secretaria Adjunta de Publicidade podera dispensar o procedimento de Selegao Nivel 2 nos casos de:
a) Agao publicitaria que decorra de proposta de iniciativa de uma das agéncias contratadas;
b) Reaproveitamento de linha criativa aprovada anteriormente em procedimento de Selegao nivel 2;

c) Situacdes peculiares que requeiram urgéncia na realizagdo da acao de comunicacéo, a exemplo das que possam causar
prejuizo a segurancga ou a saude de pessoas.

d) Acdo publicitaria com linha criativa proposta por iniciativa de érgao ou entidade integrante do Poder Executivo Estadual
ou de terceiros, mediante doagao dos direitos de autor sobre a criagao.

1. A Selecao Nivel 3 sera feita mediante aplicagéo dos procedimentos previstos nos subitens 5.1 a 5.11.

1.1. Sera elaborado briefing de comunicagao, assinado pela Secretaria Adjunta de Publicidade, que constituira o
instrumento de convocagao e contera todos os subsidios para que as agéncias possam elaborar sua proposta de solugao
para as necessidades de comunicagao, em igualdade de condigcdes de participacao.

1.2. Sera fornecida, mediante recibo, cdpia do briefing de comunicagao as agéncias, em reuniao previamente convocada
para repassar as informagdes necessarias a concepgao e formulacao das propostas, com definicdo da dindmica de sua
apresentacao, tais como: participantes, quantidade de propostas por agéncia, forma, tempo e ordem de apresentagao, bem
como documentos e ou dados complementares para subsidiar a andlise e avaliagdo das propostas.

1.3. A Secretaria Adjunta de Publicidade designara data para que as agéncias apresentem suas propostas de solugéo
criativa e/ou de midia, as quais serdo juntadas aos autos no formato A4.

1.4. A anadlise técnica das propostas das agéncias sera feita por Comissao de Avaliagédo, que devera ser composta pela
Secretéaria Adjunta de Publicidade e por 01 (um) Assessor Especial da Unidade de Assessoria da Secom, podendo contar
ainda com a participacao de outros servidores dessa Secretaria ou de representantes do érgéao ou entidade demandante,
quando for o caso.

1.5. A Comissao de Avaliagao analisara as propostas com base nos critérios e respectivos atributos abaixo descritos,
conforme as especificidades de cada briefing de comunicacao:

I. Planejamento de Publicidade: entendimento do briefing de comunicagao, proposi¢édo estratégica e defesa técnica;
Il. Solugédo Criativa: adequacao ao briefing de comunicagao, originalidade, exequibilidade e defesa técnica;

lll. Estratégia de Midia e Nao Midia: adequagéao ao briefing de comunicagao, niveis de alcance, otimizagao de recursos e
defesa técnica.

1.6. A Comissao de Avaliagao podera sugerir que as propostas apresentadas pelas agéncias sejam integradas, para
aperfeigoar a acao de publicidade, ou compartilhadas, para viabilizar sua execugao.

1.7. A andlise da Comissao de Avaliagao sera formalizada por meio do formulario de Avaliagdo Técnica de Selecéao Nivel

3, que sera assinado por seus integrantes e encaminhado a Secretaria de Estado de Comunicagéo, com a indicagao da(s)
proposta(s) que atende(m) a(s) necessidade(s) de comunicagao, para subsidiar sua decisdo quanto a escolha da proposta
mais adequada e, quando for o caso, a forma de participagado das agéncias na execugao da produgao e ou da midia, para

posterior homologacao da Secretaria de Estado de Comunicagao.

1.8. Caso nenhuma das propostas seja considerada adequada, a Secretaria de Estado de Comunicagao determinara as
agéncias que apresentem nova proposta.

1.9. As agéncias tomardo conhecimento do resultado da Selegcao Nivel 3 por comunicado formal da Secretaria de Estado
de Comunicagao.
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1.10. A Secretaria Adjunta de Publicidade podera dispensar o procedimento de Selegcao Nivel 3 nos casos de:
a) Acdo publicitaria que decorra de proposta de iniciativa de uma das agéncias contratadas;
b) Reaproveitamento de linha criativa aprovada anteriormente em procedimento de Selegao nivel 3;

¢) Situacdes peculiares que requeiram urgéncia na realizagao da a¢ao de comunicagéo, a exemplo das que possam causar
prejuizo a seguranga ou a saude de pessoas;

d) Acdo publicitaria com linha criativa proposta por iniciativa de érgao ou entidade integrante do Poder Executivo Estadual
ou de terceiros, mediante doagao dos direitos de autor sobre a criagao.

2. Os membros da Comissao de Avaliagao poderdo, a qualquer momento, solicitar informagdes ou esclarecimentos aos
representantes das agéncias

3. Nao cabera as agéncias participantes a apresentagao de recurso das decisdes.
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