I O MA_ Superintendéncia da Imprensa Oficial

do Estado de Mato Grosso

Superintrndencia da Imprensa (icial
o Istado de Ylabs Grosso

EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO N2 17/2024/SECEL- MT CRIATIVO

EDIGAO POLITICA NACIONAL ALDIR BLANC DE FOMENTO A CULTURA - PNAB |
PROCESSO - SECEL-PRO-2024/09291

AMEXO |

CATEGORIA DE PROJETOS

1. QUAIS AS CATEGORIAS DE PROJETOS SERAD SELECIONADOS?

1.1. A presente Selecdo Plblica visa selecionar projetos de criagdo e/ou desenvolvimento de produtos ou servicos de economia criativa a partir
das dinamicas culturais, sociais e econdmicas, nas diferenles elapas dos cicles de criaglo, produgdo, circulagdo/distribuicao, e
consuma/fruigdo, que alendam demandas exislentes elou criem novas demandas, e prajelos para a criaglo e execucio de malodologias de
formacio tedrica e pratica em Economia Criativa, abrangendo areas lécnicas, geslao, comunicacio, entre oulras buscando o desenvolver a
Economia Criativa em Malo Grosso, sendo:

1- Neqdcio Criativo e/ou sociocultural;

2- Laboratdnos de Economia Criativa.

1.2. Na categoria Megdcio Criativo efou sociocultural, serdo selecionados 48 projetos nos valores que variam entre de R$ 35.000,00 (irinta e
cinco mil reais) a R$150.000,00 (cento e cinguenta mil reais), de acordo com as subcategorias descritas de forma detalhada no Anexo | do
presente Edital. Ma categoria Laboratdrios de Economia Crigliva, serfo selecionados 05 projelos. no valor de R$300.000.00 (rezentos mil
reais). Ao lodos serfo selecionados 53 projetos neste edital. Os projetos selecionados nesle edital, serdo pagos em parcela (nica, apds os
procedimentos de formalizacio.

1.3. Quadro de distribuicio de projelos e valores

CATEGORIAS
SUBCATEGORIA
aTh. CE VALOR POR
CATEGORIA {se relaciona com o grau de maluridade do negdcio PROJETOS PROJETO VALOR TOTAL
criativo efou sociocultural)
MEGOCIOS  CRIATNVOS  EOU
SOCIOCULTURAL 01: SEMENTE CRIATIVA a0 A% 35.000,00 R$1.050.000,00
0z: CRESCIMENTO
SUSTENTAVEL 13 F% 100.000,00 R$1.500.000,00
03: MATURIDADE EMPRESARIAL 03 R% 150.000,00 R% 450.000,00
LABORATORIO DE ECONOMIA _ .
CRIATIVA MAD POSSUI 05 R$ 300.000.00 R%$1.500.000,00
TOTAL R% 4.500.000,00

1.4. Quadro de Distribuigio de vagas por colas/ agdes afirmativas:

ECmas para pessoa negra e

) Cuantidade  d o ~ Cotas para pessoa indigena e Colas  para  pessoa  com Qide
. Categarias [ PESS08 juridica, o . . :
2 vagas de ampla ) pessoa juridica, cujo deficiéncia e pessoa juridica, total de
subcategorias . representante legal & pessoa - . .
concorréncia representante legal é indigena  cujo representante legal é PeD  vagas
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negra

Megdcio
1 Crativo efou 29 12 a5 02 48

sociocultural

Laboratdrios
2 de Economia 03 o1 01 1] 05
Criativa

TOTAL 31 14 g 02 33

2. PARA EFEITOS DESTE EDITAL, ENTENDE-SE QUE (CONCEITOS):

2.1. Economia Crigtiva: Comesponde as dinamicas culturais, sociais e econdmicas conslruidas a partir do ciclo de criagdo, producdo,
distribuicao, circulagio, difusao, consumo e fruicio de bens e servigos oriundos dos selores crialivos, cujas alividades produlivas tém como
processo principal um ato criativo gerador de um produto, bem ou servigo, cuja dimensio simbalica & determinante do seu valor, resultando em
producio de rigueza cullural, econdmica e social. Os selores criativos 18ém como principios a diversidade cullural, inovagao, sustentabilidade e
inzlusao social.

2.2. Segmentos da Economia Criativa:

2.21. Mundo das artes: arles visuais, arles cénicas, audiovisual. musica, literatura, fotografia, artesanalo, biblioleca, museus e galerias,
patrimanio materal e imaterial, cultura popular e tradicional.

2.2.2. Cnacdes Funcionais: arquiletura e urbanismo, moda, gastronomia, design, publicidade e turismo.

2.2.3. Megdcios Digitais (relacionados ao Mundo das Artes ou Criagdes Funcionais): startup, Fablab, midia digital, software, novas midias e
midias sociais.

2.2.4. Produto ou Senvige da Economia Crialiva: produtos ou servigos gerados a parlir de setores crialives, conforme item 2.2.2, cuja dimensao
simbdlica & determinante do seu valor resullando em produgao de rigueza cullural, econdmica e social.

2.25. Inovagdo: A inovagdo pode ser definida como uma novidade ou melhoria que gera valor para os individuos e organizagies e pode ser
implementada no mercado. Diferente do que muitos pensam, ndo depende direlamente da tecnologia. Inovacio ou inovar & enconirar uma nova
forma de resalver um problema, gerando beneficios para muiltas pessoas e gue possa lrazer algum tipo de valor para quem inova. A inovagéo
exige o conhecimento, a identificagdo e o reconhecimento de oportunidades; a capacidade de plansjar, empraender & assumir riscos; um olhar
critico & um pensameanto eslralégico que permitam uma solucdo inovadora frente a problemas ou demandas especificas.

2.2.6. Grau de maluridade: busca identificar o estagio de desenvolvimento da ideiamegdcio criativo proposto em relagio a sua receplividade no
mercado e suslentabilidade econdmica. Este conceilo se relaciona com as subcategoras da categona 01 - Negocios Criativos efou
socioculturais.

2.2.7. Grau de inovacdo: busca identificar o guanlo a ideia/negdcio lem inovacdo aplicada, seja em relacdo ao modelo de negdcio ou aos
produtos e servicos ofertados.

2.2.8. Composicao da Equipe: busca identificar as informagdes gualitativas e guantitativas sobre a equipe, buscando verificar se a ideia/negdcio
conta com colaboradores com capacidade tgcnica suficiente e em dreas de conhecimento complementares para alcangar os objetivos a que se

propde.

2.2.9. Polencial de Mercado e Geragao de Valor: busca avaliar o quanto a idelainegécio se dislingue de modelos de negdcios, produtos ou
servicos ja disponiveis no mercado, inclusive em relagido ao polencial de identificar novoes selores ou nichos de aluacdo, bem como a
capacidade de gerar valor financeiro para a ideia/negocio e satisfazer as demandas do mercado.

2.2.10. Valorizagdo, preservacdo e promogdo da diversidade cultural de Malo Grosso: polencial da iniciativa de traduzir a diversidade das
expressdes culturais do Estado, através do desenvolvimenlo de produtos ou servigos que produzam e reforcem identidades, autoestima e
sentimanto de pertencimento entre os empreendedores e consumidores.

2.2.11. Criago: projelos gue tem coma objetive fomentar a criagio ou desenvolvimento de produtos e servigos da economia criativa.

2.212. Producio: projetos gque lem como objelive contribuir com a produgie de produlos e senvigos da economia crialiva. 2.2.13.
Circulagao/distribuicio: projetos que tem como objetive fomentar a circulacio/distribuicao de produtos e servigos da economia criativa.

2.2.14. Consuma/fruigao: prajelos que lem comao objetivo fomentar ¢ consumo/fruico de predulos e servigos da economia crialiva.

2.0 QUE SIGNIFICA CADA CATEGORIA E SUBCATEGORIAS PREVISTOS MESTE EDITAL?

GOVERNO DO ESTADO DE MATO GROSSO Secretaria de Estado de Plangjamento e Gestdo - SEPLAG - Imprensa Oficial - IOMAT Cddigo de Autenticidade: 61083%a



2.1. CATEGORIA 1 - NEGOCIO CRIATIVO E/OU SOCIOCULTURAL

- SUBCATEGORIA 01 - SEMENTE CRIATIVA - Projetes de empreendedores em estagio inicial na estruluracdo de ideias inovadoras de
produtos, senvigos ou negécios. Focados na concepgdo, pesquisa de mercade e identificagio de oporlunidades, esses empreendedores
enfrentam desafios como validacio da ideia, compreensio das necessidades de mercado, definigio de um modelo de negdcios sdlido e
superagio da incerteza inicial.

- PRODUTO FINAL DO PROJETO: Protolipo do produla/servigo e Plano de Megdcios detalhado.

- RESULTADO ESPERADO: Ao t&rmino do projeto, o empreendedor estard preparado com um protdtipo funcional & um plano de negdcios
robusto. Isso possibiltard que ele parlicipe de programas de aceleragio, incubadoras, caplacio de recursos em diversas fonles de
financiamento, além de facilitar a implementacio da ideia com recursos proprios, entre outras alternativas para lancar sua solugao.

- SUBCATEGORIA 02 - CRESCIMENTO SUSTENTAVEL - Apoiar empresndedores com negdcios em estdgio inicial ou intermediario de
desenmvolvimento, cujos produtos ou servigos ja estejam disponiveis no mercado & gerando vendas. Esse programa € voltado para superar
desalios 16cnicos, realizar ajustes nos produlos & servigos com base no feedback dos clientes, estabelecer parcerias estratégicas e forlalecer a
presenca de mercado.

- PRODUTO FINAL DO PROJETO: Plano de Expans&o Comercial detalhado.

- RESULTADO ESPERADO: Ao final do projeto, espera-se que os empresndimenios tenham seus processos de gestdo e operacies
olimizados, garantinds produtos & servicos alinhados s necessidades do plblico-alvo. O objetivo é gue a marca amplie sua parlicipacao e se
consolide no mercado, gerando receitas que cubram todos os custos operacionais, alcancando a lucratividade. Dessa forma, o empreendedor
eslard mals preparado para expandir o negdcio. caplar recursos em programas de aceleragio, incubagao, fundos de investimenlo e outras
fontes de financiamento.

- SUBCATEGORIA 02 - MATURIDADE EMPRESARIAL - Apoiar empreendedaores com negocios estabelecidos que buscam elevar seu nivel
de maluridade e inovacdo. Esses empreendedores J4 possuem um negdcio funcionando ha um periodo significative, demonstrands boa
capacidade de gestdo, amplo conhecimento de mercado. uma base sdlida de clientes e estabilidade financeira. Os principais desafios que
enfrentam incluem: diversificar produtas e servigos para atender & evolugio constante das demandas dos clienles; manter a inovagio e a
relevancia em um mercado em constante mudanca, evilando a estagnacdo; idenlificar oporlunidades de expans@o regional, nacional e
internacional alinhadas & visao de longo prazo, minimizando nscos; atrair e reler lalentos qualificados para garanlir uma eguipe dedicada e
molivada; e lidar com a complexidade operacional gque surge com o crescimento do negocio, mantendo eficiéncia e agilidade.

- PRODUTO FINAL DO PROJETO: Plano de Expansdo Comercial & Inovagio, focado em Crescimento Continuo.

- RESULTADO ESPERADO: Ao final do projeto, espera-se gue o empreendedor esleja mais preparado para gerir a complexidade do seu
empreendimento, com uma expansaoc de mercado e aumento do faluramento, além de uma perspecliva real de crescimento continuo, gerando
mais emprego e renda. Espera-se lambém que o empreendedor tenha mais oportunidades de estabelecer parcerias estratégicas e parlicipar de
programas de aceleragdo e incubacdo de negdcios de allo nivel, bem como caplar recursos por meio de fundos de investimento, empréstimos e
outras fonles de financiamento.

2.2. CATEGORIA 2 - LABORATORIO DE ECONOMIA CRIATIVA

Visa selecionar projelos para a criagdo e execucdo de melodologias de formagao ledrica e pratica em Economia Criativa, abrangendo areas
lécnicas, gestdo. comunicagio, entre outras. As acdes de formagdo poderdo ser realizadas presencialmente ou online (sincrono efou
assincrono) e incluir consultorias & capacilagbes para as eguipes dos projetos. O edital também prevé a oferla de consullorias, mentarias e
aghes de networking, visando o desenvolvimento da economia criativa nas localidades de atuacao. Alem disso, serd considerada a concessao
de bolsas de estudo aos participantes, com duragio minima de 4 meses. Os projelos deverdo atender, pelo menos, um dos segmentos da
economia crialiva, senda:

o Mundo das Ares: Ares visuais, arles cénicas, audiovisual. mosica, literatura, fotografia, artesanato, bibliolecas, museus e galerias,
patrimanio materal e imaterial, cultura popular e tradicional.

o Megocios Digitais: Startups, Fablabs, midias digitais, softwares, novas midias e midias sociais, especialmente relacionadas ao Mundo das
Artes ou Criagdes Funcionais.

# Criagdes Funcionais: Arquitetura e urbanisma, moda, gastronomia, design, publicidade & turismo.

FPRODUTO FINAL DO PROJETO: Metodologia de formagdo desenvolvida pelo projeto, agdes de formacio realizadas, atendimentos
realizados & proposta para a criagdo de um Hub de Economia Criativa com base nos projetos do Laboratario.

- RESULTADO ESPERADO: O edital busca oferecer formagio descentralizada para empreendedores de Mato Grosso, promovendo a criagio
de novos empreendimentos a parlir das propostas do laboralrio. Esla ac@o visa induzir a formagio de Hubs de Economia Criativa,
assegurando a conlinuidade das agdes previslas e execuladas pelos projelos selecionados.

o IMPORTANTE: O proponente devera selecionar uma das duas categorias previstas no edital: 1- Negocios Criativos e/ou socioculturais, 2-
Laboratdrio de Economia Criativa. Caso o proponente selecione a categoria 1- Negocios Criativos efou sociocullurais, o mesmo devera
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selecionar uma das subeategorias propostas: semenle crialiva, crescimento sustentavel ou maturidade empresarial, a selecio da subcalegoria
esla relacionada ao grau de maluridade do projelo, vide conceilo acima, ou seja, o eslagio de nascimento, desenvolvimento ou crescimento do
seu projeto. importanie levar em considerago a indicagio do PRODUTO FINAL E DOS RESULTADOS ESPERADOS, indicados nas
subcategorias. na construgdo do projeto e na enfrega conforme relacionado neste anexo.

Superintendéncia da Imprensa Oficial do Estado de Mato Grosso
Rua Julio Domingos de Campos - Centro Politico Administrativo | CEP 78050-970 | Cuiaba, MT
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